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Web 1.0 Web 2.0 Web 3.0 
Acceso a 

información 
Herramientas, 

servicios y 
contenidos 

colaborativos 

Web semántica 
Personalización 

e-Learning 
2.0 

m-Learning 
2.0 



Autoestudio 
Páginas Web 

Guía de experto 
CDRom 

 

Correo y chat 
Videoconferencia 
VoIP, Wikis y Blogs 

Redes sociales 
Podcast y Webcast 

Juegos, Simuladores 
Aulas virtuales 

Repositorio de contenidos 
Redes sociales 

 
 

Plataformas de 
inteligentes, 

personalizables 
por el propio usuario 

e-Learning 
1.0 

e-Learning 
2.0 

e-Learning 
3.0 

m-Learning 
1.0 

m-Learning 
2.0 

m-Learning 
3.0 

LMS 

SPh 



Moodle 
Dokeos 
A-Tutor 
Claroline 
 

Blackboard 
Adobe Connect 
Webex 
 
 

Learning (Content) Management System 
LMS / LCMS / LME (apps) 

Oracle iLearning 
CertPoint 
Articulate 
CornerStone 
SumTotal 
ACS Learning 

$ $? 



2011 2003 

45,981,701 

1,113,260 



95,725 usurios 

Penetración de mercado telefonía celular 
en México, a junio de 2011 
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Fijo Móvil 
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eL 
mL 

DeskTop / LapTop SmartPhone / Tablet 

Samsung Infuse 4G, Samsung Galaxy S II, Apple iPhone 4, LG Thrill 4G, 
BlackBerry Curve 853, BlackBerry Bold 9650, Sony Ericsson Xperia PLAY, 
HTC Droid Incredible 2, LG Genesis, Motorola XPRT 

http://www.brighthand.com/price/product.asp?productFamilyID=1289


Traslados 
Impresión y distribución de material 
Instructor pL 

eL Posibilidad de llegar a más de usuarios 
Autonomía en el proceso de aprendizaje 
Flexibilidad de horarios 
Autogestión del tiempo 

mL Destinatarios 
Autonomía 
Flexibilidad 
Autogestió 

30% / 40% 



eL mL LMS 

Modelos 
+ instruccionales 

Modelos 
+ personalizados 

Adaptados a las demandas, 
preferencias, aptitudes, capacidades y 

limitaciones de cada usuario 

Personalización de cursos 
soluciones diferenciadas 
necesidades formativas 

circunstancias concretas de 
cada usuario 

Necesidad de adaptación 
a las distintas personas a 
las que se dirigen 

Objetivos formativos concretos 
enfocados a desarrollar 
conocimientos y habilidades 
específicos. 



Movilidad 

Internet 

Poco tiempo para la 
formación 

Necesidad de formación 
personal y profesional 

Necesidad de estar bien 
informado (tomar decisiones) 

Poco tiempo para 
informarse 

Ambiente 
competitivo 



ωCuriosidad, audacia y capacidad 
de adaptación a nuevos 
productos y servicios 
tecnológicos 
ωMuy permeable a la innovación 
ωCompuesto en su mayor parte 

por personas de entre 25 y 40 
años 
ωFormación universitaria, poder 

adquisitivo para dispositivos 
móviles, notables destrezas 
tecnológicas 
ωProclives a la constante evolución 

personal y profesional 
ωFormas de vida marcadas por los 

conceptos de reto, 
competitividad y superación 
continuos. 

Público objetivo 

Niños 

Adolescentes 

Jóvenes 
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Profesionales 
jóvenes 

Profesionales 
adultos 



Además de la resistencia al cambio ... 

Pantallas pequeña 
Dependencia de baterías 
Movimiento y ruido (educación) 
Costo de dispositivos 
Costos de los servicios 3G 
(acceso WiFi) 
Velocidad de acceso 
 

La tecnología no lo resuelve todo: 

m 



ωJugar. La experimentación con el 
entorno. 
ωApropiar. Asumir ideas y 

reconvertirlas en material 
multimedia. 
ωDistribuir conocimiento. 

Interactuar con herramientas para 
distribuir lo que saben, piensan o 
sienten. 
ωInteligencia colectiva. Reunir 

información, compartirla y 
compararla con otros en busca de 
un objetivo común. 
ωEntorno transmediático. 

Capacidad para seguir los hilos de 
historias e informaciones a través 
de múltiples modalidades. 

Henry Jenkins 

Participante colectivo 

Participante activo 

Redes de conocimiento 
escolar 

empresarial 



Apuesta institucional y empresarial por este tipo de 
plataformas, productos y servicios. 
 

Cambio en la mentalidad de los principales actores: políticos, 
tecnólogos, CIOs, CEOs, educadores, profesores y alumnos. 

CONTENIDOS DISPOSITIVOS 

3G / INTERNET / WIFI 

INFRAESTRUCTURA 
(Gobiernos / Instituciones / Empresas) 

APPS 

C
la

ve
s 

Modelo básico de movilidad 



Modelo m-Learning UP 
de la táctica a la estrategia 



GENERACIÓN DE CONTENIDOS 

Podcastig / Moodle / eBooks / App / Infraestructura 

EQUIPAMIENTO 

Asigación de iPods 

REESTRUCTURA 

FUNCIONAL 

Especialización y 

trabajo intercampus 

1 

2 

3 

CG-Ti 

REPLANTEAMIENTO 

ACADÉMICO 

Cambios en el enfoque 

4 



1 
EQUIPAMIENTO 

Asigación de iPods 

2008 iPod classic 

2009 iPod Touch 2 

2010 iPod Touch 3  

2011 iPod Touch 4 



2 
GENERACIÓN DE CONTENIDOS 

Podcastig 



agosto septiembre febrero octubre enero diciembre 

iTunes U 

Negociaciones  

apple México 

agosto - septiembre 
Desarrollo del sistema 

octubre - enero 2008  

noviembre 

Donación de servidor 

noviembre 

Servidor + sistema 

febrero 

Inducción a  

profesores 

septiembre - octubre 

2007 2008 



Podcast de acceso público 

en el sitio web 

julio 

Difusión de los podcast  

en la comunidad  

universitaria 

julio - agosto 

Producción de podcast 

cinco profesores de 1er semestre 

junio - julio 

Manual para profesores 

abril - mayo 

Grabación de podcast 

directivos 

abril - mayo 

Publicación del sistema 

en Internet 

abril 

enero febrero julio marzo junio mayo abril 

Instalación  

de laboratorio 

marzo 

Carga de iPods 

enero - mayo 

agosto ... 

Producción de podcast 

enero - mayo 

2008 



... agosto ... septiembre octubre septiembre ... 

2009 2010 

Sitio de tutoriales en video 

agosto - septiembre 

Web App UP 

septiembre 2009 

Podcast Producer 

septiembre 2010 

iTunes U 

octubre 

iTunes U Actualmente 

iTunes U 

UPodcast Tutoriales 



Comunicació

n Social 
CEYC 

Centro de 

Innovació

n 

Educativa 

2 
GENERACIÓN DE CONTENIDOS 

Podcastig 



Comunicación 

Social 

Eventos 

públicos de la 

UP 

La UP en los 

medios de 

comunicación 

2 
GENERACIÓN DE CONTENIDOS 

Podcastig 


